
RESTITUZIONE PIANO DI
AZIONE 2023-2027



REGOLE PER UNA CORRETTA FRUIZIONE
DELLA VIDEOCONFERENZA

ISCRIZIONI
È possibile partecipare agli incontri in presenza o a distanza,
registrandosi al link: https://bit.ly/3shDwSf
Di seguito il link ZOOM per il collegamento a distanza:
https://bit.ly/40qiM7v

REGOLE
La riunione sarà registrata.
Durante la videoconferenza i microfoni sono disattivati.
Utilizzate la chat come spazio per porre domande e fare osservazioni
puntuali che potranno trovare approfondimento nella discussione.
Per poter prendere la parola è necessario prenotare l’intervento
attraverso l’alzata di mano (nella barra in basso: "reazioni").
Si prega di fare interventi brevi per dare spazio di parola a tutti
coloro i quali vogliono intervenire.

                     GRAZIE

https://fxy4oku7aoo.typeform.com/to/tsyhUqZ4
https://us06web.zoom.us/j/86973424021?pwd=vizv2oupZcTJkVbNIPZ4HXRtnVePAA.1


ANIMAZIONE TERRITORIALE



Il GAL per il periodo 2023-2027, avrà a disposizione
2.500.000 € di SPESA PUBBLICA allocati sull’Intervento
SRG06 del CSR (FEASR) e 850.000 € sul Fondo Sociale
Europeo

Bando regionale per la selezione della Strategia 
di Sviluppo Locale dei GAL emesso dalla Regione
Sardegna ha scadenza 15 Dicembre 2023. 

STRATEGIA SVILUPPO LOCALE



STRATEGIA SVILUPPO LOCALE





1.Sistemi di offerta socioculturali e
turistico-ricreativi locali 
Prioritario

2. Sistemi produttivi locali artigianali
e manifatturieri 
Secondario

Ambiti individuati
Destinazione
Barbagia

Reti di imprese

Start up non agricole
(artigiane)

Mobilità
sostenibile

Cooperazione

Bando azioni
specifiche

Bando reti di
imprese turistiche 

Bando per le imprese 

Bando rivolto ai
comuni 

Azioni di cooperazione
Enotria e Cammini dello
spirito

Suddivisione delle risorse
finanziarie tra i due ambiti

Percentuali

12%

20%

18,5% 81,5%

18,67%

Start up non agricole
(turistiche)

16%

14,67%

18,67%



Importo da 275.000 € - 300.000 € (14,7 -16%)

Azioni Specifiche 

Percorsi di
empowerment
soft skills,
masterclass,
work experience
exchange,
scambio di
esperienze,
mystery

Disciplinare/linee
guida/carta dei
valori” di standard
di offerta
(sostenibilità ma
anche qualità,
scelta di prodotti
locali a km 0 e
accessibilità…) con
marchio

Certificazione
della
destinazione,
modello Travel
Forever 

FORUM
FORMAZIONE

CARTA DEI
VALORI

CERTIFICAZIONE

INDIVIDUAZIONE
DI 
UN TEAM DI
PROFESSIONISTI
SULLA
DESTINAZIONE
TURISTICA

DESTINATION
MANAGER

Progetto Destinazione Barbagia



Progetto pilota mobilità sostenibile 
Importo 275.000 € (14,67%)

INSTALLAZIONE E
GESTIONE DI

INFRASTRUTTURE
DI RICARICA PER

VEICOLI ELETTRICI
ED IBRIDI

SISTEMI DI
MOBILITÀ

COMPOSTI DA  
VEICOLI ELETTRICI E

SISTEMA
APPLICATIVO

(APP).

01 02 03 04

AFFIDAMENTO
REDAZIONE DEL
“PIANO URBANO
DELLA MOBILITÀ

SOSTENIBILE“ 

SERVIZIO
SPERIMENTALE

EXPRESS BUS PER
COLLEGARE I
CENTRI, CAR

SHARING E CAR
POOLING  

Azione ordinaria



BANDO START UP 
NON AGRICOLE

Ambito prioritario

Ambito secondario

Budget

Bandi ambito
turistico nella sua

accezione più
ampia (7 IMPRESE) :

Importo 350.000 €
(18,5%)

Bandi ambito
artigianato (7

IMPRESE): 

Budget

Importo 350.000 €
(18,5%)

SETTORI PRODUTTIVI:
A) POPOLAZIONE E TARGET CON ESIGENZE SPECIFICHE (ES.
SOCIO ASSISTENZIALI, EDUCATIVI, RICREATIVI, CULTURALI, DI
MEDIAZIONE, COWORKING, MOBILITÀ; ECC);
B) COMMERCIALIZZAZIONE, LA PROMOZIONE, LA
COMUNICAZIONE E IT;
C) ATTIVITÀ ARTIGIANALI, MANIFATTURIERE;
D) TURISMO RURALE, RISTORAZIONE, RICETTIVITÀ, ACCOGLIENZA,
OFFERTA RICREATIVA-CULTURALE; 
E) VALORIZZAZIONE DI BENI CULTURALI E AMBIENTALI;
F) AMBIENTE, ECONOMIA CIRCOLARE E BIOECONOMIA;
G) PRODUZIONE DI ENERGIA DA FONTI RINNOVABILI E
RAZIONALIZZAZIONE DELL’USO DI ENERGIA; 
H) TRASFORMAZIONE E COMMERCIALIZZAZIONE DI PRODOTTI,
COMPRESA LA REALIZZAZIONE DI PUNTI VENDITA.

Azione ordinaria



Ideazione e realizzazione di strategie di comunicazione
(es. produzione di materiale di comunicazione come, ad
esempio, guide digitali, e-book, altre produzioni audio-

video cross-medialietc.); 
1

Progettazione e realizzazione di campagne
promozionali/pubblicitarie relative al

territorio/prodotti turistici del GAL Barbagia; 2
Creazione/partecipazione ad eventi/fiere
ad alto impatto mediatico (ivi compresi la

produzione e distribuzione di
merchandising), finalizzata alla

promozione del territorio/prodotti turistici
del GAL Barbagia; 

3
Investimenti materiali strumentali

all’attività di impresa (es. infopoint,
store di prdotti locali ect)4

IMPORTO 375.000,00 €
(21%)

Briefly elaborate on what you want
to discuss. 

AZIONE
ORDINARIA

BANDO 
RETI DI IMPRESE

TURISTICHE,
CULTURALI,

VITIVINICOLE
ECT.



AZIONI DI
COOPERAZIONE

Turismo
esperienzaiel
e noamdismo

digitale 

TURISMO/ARTIGIANATO

promuovere il vino come
ambasciatore del territorio

attarverso eventi internazionali,
workshop e
masterclass

ENOTRIA II

PARTNER

CAMMINI DELLO
SPIRITO II

GAL  dell’Ungheria
• GAL  del Portogallo,

• Gal della Spagna eTenerife (Tenerife)
•  Gal francese

• In Italia con il Gal Elimos (Sicilia),
• Gal sardi (Barbagia, Marmilla, Nuorese

Baronia, Ogliastra, Sinis).

Itinerari religiosi in ambito
rurale

IMPORTO  DA 225.000 €  -
250.000 € (DAL 12 AL 13%)

GAL Nuorese Baronia (Capofila)
GAL Barbagia

GAL Barigadu Guilcer
GAL BMG

GAL Logudoro Goceano
GAL Ogliastra

GAL Sarcidano Barbagia Seulo
(Partner)

GAL Nuorese Baronia 
GAL Barbagia
GAL Marghine
Gal Finlandese

GAL Transilvania

PARTNER

PARTNER



RISORSE
FSE

850.000,00 €

“Scambio” e
conoscenza di buone

pratiche
FEASR

Instaurare e
consolidare la

reciproca
conoscenza

degli operatori
e stimolare la

nascita di reti e
collaborazioni

sinergiche

Autoimprenditori
alità

Bilancio di
competenze

Tutte le tipologie
di destinatari

Acquisire
consapevolezza e

potenziare le proprie
caratteristiche

individuali funzionali
alla crescita di

un’attività e della
propria

professionalità

Certificazione di
Competenze 

Tutte le tipologie
di destinatari in
base al titolo di

studio minimo in
accesso all’EQF

dell’ADA

Gestione
amministrativo-

contabile di un’azienda,  
Gestione reti di imprese,

Marketing operativo e
Promozione, Digital
Marketing e Social
Media Marketing

Corso di qualifica

Turismo

Formare un’innovativa
ed emergente figura

professionale
altamente

specializzata nel
promuovere 

il territorio. Per
questa figura è

previsto l’inserimento
dell’ADA nel RRPQ
Sardegna, azione

necessaria per
certificare il profilo

Acquisizione/
miglioramento

soft skills
individuali

Acquisire:
- migliori capacità

comunicative e relazionali,
oltre che decisionali e

proattive;
- un “linguaggio” comune,

condiviso fatto di pratiche,
comportamenti e modalità

comunicative efficaci
- promuovere efficacemente il

territorio agli interessati

Artigiani ed operatori
del Turismo Tutte le tipologie

di destinatari



 

Grazie per l’attenzione 



01 02 03 04

Analisi Desk Incontri Analisi sul campo SSL

Analisi
territoriale

Animazione
territoriale -
incontri
partecipativi

Questionari
di
rilevazione

Strategia
di
Sviluppo
Locale



24 OTTOBRE 
24 NOVEMBRE

2023

7 NOVEMBRE
7 DICEMBRE  

2023

15
DICEMBRE

2023

2024

CRONOPROGRAMMA
2023 - 2027

Incontri
partecipativi

Questionari Scadenza
Bando
regionale 

Stesura
Piano di
Azione 

APPROVAZIONE
PIANO 

NOVEMBRE-
DICEMBRE  

2023


